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10,9 % aller Landwirtschaftsbetriebe in der Schweiz sind
Biobetriebe. Der Kanton Graubinden weist mit tber 54%
die meisten Biobetriebe auf.

ABBILDUNG 1 PROZENTANTEIL DER BIOBETRIEBE AM TOTAL
DER LANDWIRTSCHAFTSBETRIEBE DER SCHWEIZ

Knospe N:‘::'g“:: ! AI.Ie Biobetriebe Anteil
Kanton = Betriebe Knospe- Bg.t "e:e B.(K\r;osped und Biobetriebe
2010 * Betriebe k(orI:/.;m** ro-veror nung) in % **
6 2011*
@ AG 230 5 2900 206 7.10%
BIOSUISSE Al 18 1 502 22 4.40%
AR 118 2 696 114 16.40%
BE 1109 15 11561 1186 10.30%
BL 124 2 880 124 14.10%
BS 11 0 11 5 45.50%
FR 115 17 2935 111 3.80%
GE 18 2 286 13 4.50%
GL 76 1 387 78 20.20%
GR 1256 17 2460 1333 54.20%
Ju 81 16 1023 83 8.10%
LU 271 16 4778 283 5.90%
NE 43 5 840 39 4.60%
NW 49 0 468 68 14.50%
ow 164 1 647 169 26.10%
SG 386 2 3993 417 10.40%
SH 23 1 543 18 3.30%
SO 106 1 1328 118 8.90%
SZ 141 8 1575 151 9.60%
TG 242 17 2468 231 9.40%
Tl 109 3 834 114 13.70%
UR 48 3 605 57 9.40%
VvD 129 11 3674 129 3.50%
VS 220 10 3264 264 8.10%
ZG 66 2 528 71 13.40%
ZH 336 13 3353 315 9.40%
Schweiz  5'489 171 52'539 5'719 10.90%
FL 32 2 121 32 26.40%
TOTAL 5'521 173 52'660 5'751 10.90%

*) inkl. Gartenbaubetriebe und nicht direktzahlungsberechtigte Knospe-Betriebe
**) Quelle: Agrarbericht 2010 - nur direktzahlungsberechtigte Landwirtschaftsbetriebe 2009

Quelle: Bio Suisse/BLW
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2010 gibt es in der Schweiz 5913 Biobetriebe; 5521
davon arbeiten nach den Knospe-Richtlinien von Bio Suisse
(davon 32 Knospe-Betriebe im Firstentum Liechtenstein).

Abbildung 2 A!‘IZAHI. DER BIOBETRIEBE IN DER SCHWEIZ UND IM
FURSTENTUM LIECHTENSTEIN VON 1997 BIS 2010
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Quelle: Bio Suisse
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Die biologisch bewirtschaftete Landwirtschaftsflache bleibt
Uber die Jahre praktisch stabil.

Abbildung 3 ENTWICKLUNG DER BIOLOGISCHEN NUTZFLACHE
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Quelle: Bio Suisse

4 e Bjo Suisse ® Jahresmedienkonferenz ® 30. Marz 2011



Der Anteil der biologisch bewirtschafteten
Landwirtschaftsflache betragt 10,8%. In der Bergzone
werden knapp 19% der Flache biologisch bewirtschaftet.

Abbildung 4 PROZENTANTEIL DER BIO-LN-FLACHE AM TOTAL DER
LANDWIRTSCHAFTLICHEN NUTZFLACHE (LN)

Bio-Flache

Bio-Anteil Bergzone Bio-Anteil Talzone Bio-Anteil an gesamter LN

18.9 % 5.6 % 10.8 %

Quelle: Bio Suisse und Bundesamt fiir Statistik
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3
UMSATZ BIO-PRODUKTE

M MEHRJAHRESVERGLEICH
UND NACH VERTEILKANAL
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Der Bio-Markt wachst 2010 um 6,1%.
Der Umsatz mit Bio-Produkten steigt auf 1,6 Mia. Franken.
Der Pro-Kopf-Konsum steigt um 5,5% auf 211Franken.

Abbildung 5 BIO-MARKT SCHWEIZ 2005 BIS 2010:
GESAMTUMSATZ IN MIO FR.
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Quelle: Bio Suisse

ABBILDUNG 6 BIO-MARKT SCHWEIZ 2005 BIS 2010:
ENTWICKLUNG BEI DEN VERSCHIEDENEN VERTEILERN

. 2010 .

' 2005 ' 2006 ' 2007 ' 2008 ' 2009 ' CHF :W"i;";',"'“:mrkmmen:

Coop L 591 1 604 1 664 1722 1 764 1 800 1 47 1 488
Migros 1 300 1 295 1 306 1 345 1 365 1 416 1+ 14 1 254
Reform- und Bioléden v 172 0 181 1 199 1225 1 229 1 199 1+ 13 1 121
Knospe-Direktvermarktung ' 52 1 55 1 62 1+ 73 1 80 1 88 1+ 10 1 54
Spar, Volg und div. v 10 0 11 0 11 1 15 0 16 1+ 16 1+ 38 1+ 1.0
Woarenhduser, : : : : : : : : |
Verbrauchermarkte, .\ 58 | 56 |, 53 | 56 | 52 |, 74 | 42 | 45
Metzgereien, Backereien, div. ! ! ! ! ! [ ' : [
Total Bio-Markt ' 1183 ' 1202 ' 1295 '1437' 1505 '1593' 5.8 ' 97.2 !
Total Discounter 0751 09 ! 12 ) 3 ' 40 ) 46 ) 15 ! 28 !
1A= M 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Bio-Gesamtmarktinkl. .\ 1451 1204 1 1298 114441 1545 116391 61 ' 100

Discounter

Quelle: Bio Suisse
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MARKTANTEILE
AUSGESUCHTER
BIO-PRODUKTE
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Der Umsatzanteil an Bio-Lebensmitteln am gesamten
Lebensmittelmarkt betragt 5,7%.

**ABBILDUNG 7 BIO-ANTEILE WERTMASSIG PER 2010

Bio-Anteile wertmassig per 2010

¢ niclsen

© The Mielsen Company (Switzerland) GmbH, Root

in Mio. CHF  Anteil Bio in % Wachstum % vs. V]
GESAMTWARENKORB 12030 [I5.7% I 5.2%
FRISCHPRODUKTE 865.0 [ 77.8% [ 6.2%
VERPACKTE KONS.GUTER 4280 [1]3.8% [ 1529
FRISCHBROT * 158.5 | |17.8% I 11.6%
EIER * 453 | | 17.7% [ 26%
GEMUSE, SALATE, KART. * 1627 | |12.3% [ 09.5%
MILCHPRODUKTE * 1671 [CLTT189% Jo.3%
CONV. FRISCH 908 L ]7.9% ] 0.7%
FRUCHTE * 904 LL7.7% I 6.6%
FRUHSTUCK /BEILAGE 1210 T6.5% [ 2.6%
{UBRIG BROTE /BACKW. 4.1 LT]54% [ 1.4%
KASE * 73.4 LL]53% O 2.5%
FLEISCH+FISCH * 1580 3.7% [6.5%
TK-PRODUKTE 306 L35% -4.29% [
CONV. HALTBAR 420 [3:2% IRBLL
GETRANKE TOTAL 634 LH21% [ 10.2%
SUSSWAREN /SAL ZIGE /SNACKS oo HL2% T 17%

Quelle: Market — Track (Cube)

* Frischprodukte

**Alle Nielsen-Zahlen verstehen sich OHNE Bio-Fachhandel, Direktvermarktung und Discounter.
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Die Marktanteile gleichen sich in den Regionen an.
Die Westschweiz entwickelt sich Gberdurchschnittlich gut.

*ABBILDUNG 8 ENTWICKLUNG BIO-MARKT IN % IN DER DEUTSCH-, WEST UND
ITALIENISCHEN SCHWEIZ IM JAHR 2010

BIOSUISSE
WERTMASSIGE BIO-ANTEILE IN DEN GEBIETEN

ABSOLUT UND IN %

02008 (12009 m2010

I-CH Total CH

Absolute Umsatze von Bio - Sortimenten 2008 2009 2010
in 1'000 CHF Konsumenten - Preise 5.2 % 5.4% 57 %

. Deutsche Schweiz 878701 900440 945382
Franzdsische Schweiz 252070 269474 285873
Italienische Schweiz 53117 52558 54750

Detailhandel Schweiz 1183868 1222'472 1289005

€ The Nielsen Company (Switzerland) GmbH, Root
Quelle: Market — Track (Cube)

*Alle Nielsen-Zahlen verstehen sich OHNE Bio-Fachhandel, Direktvermarktung und Discounter.
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Der Umsatz mit Bio-Frischprodukten ist seit 2006 trotz
Preisdruck um rund 70 Mio. Franken gestiegen.

*ABBILDUNG 9/10 ENTWICKLUNG DER BIO-ANTEILE WERTMASSIG 08/09/10

@‘5 niclsen
Blo-Antelle Wertméssig (2008-2010) .~
Totalmarkt -_
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e — T Tha Miagen Cormpary (Swbnatane] G, Bood
(Qroadla - Macims — Traos [Cuoel

¢ niclsen
Blo-Antelle Wertmi#issig (2008 - 2010) O A
Milchproduikte B
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By o HoB%
A Aaw kX% LR : Dzoos
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qes.T|1667 (18T
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i
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*Alle Nielsen-Zahlen verstehen sich OHNE Bio-Fachhandel, Direktvermarktung und Discounter.
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Der Umsatz mit Bio-Frichten und -Gemise hat im Jahr
2010 trotz Preisdruck um Gber 20 Mio. Franken
zugenommen.

*ABBILDUNG 11/12 ENTWICKLUNG DER BIO-ANTEILE WERTMASSIG 08/09/10

The Nisizen Compamy (Sefzeriand] GmdH m ) 1 April 2011
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The Nisisen Compamy (Sefzeriand] GmdH m 1 April 2011
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*Alle Nielsen-Zahlen verstehen sich OHNE Bio-Fachhandel, Direktvermarktung und Discounter.
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Bio-Frischbrot gehért mit einem Marktanteil von 17,8 %
weiterhin zu den beliebtesten Bio-Produkten.

*ABBILDUNG 13/14 ENTWICKLUNG DER BIO-ANTEILE WERTMASSIG 08/09/10

The Ni=ieen Company [Swhzeriand) GmbH Fio-Frodukte

L April 2011
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*Alle Nielsen-Zahlen verstehen sich OHNE Bio-Fachhandel, Direktvermarktung und Discounter.
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Bio-Fisch erfreut sich mit einem Marktanteil von 8,7%
zunehmender Beliebtheit.

*ABBILDUNG 15 ENTWICKLUNG DER BIO-ANTEILE WERTMASSIG 08/09/10

The Risicen Company (Swizeriand) GmdH m 1 Aprfl 2011
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*Alle Nielsen-Zahlen verstehen sich OHNE Bio-Fachhandel, Direktvermarktung und Discounter.
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